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Nyky-Amerikassa Kirjailijat kiinnostavat entistd enemman mediaa. Kirjailijoiden
yksityiselaméag, tuloja ja uusia kustannussopimuksia ruoditaan mediassa jatkuvasti. Joe
Moran kasittelee kirjassaan ilmiota, jossa Kirjailijoista on tullut julkisuuden henkil6ita. Han
tutkii, kuinka julkisuutta tuotetaan, millaisia merkityksia siihen liitetddn ja kuinka kirjailijat
itse ovat pyydysténeet ja lisdnneet nditd merkityksia toihinsé. Aiheesta puhuttaessa esiin
nousee usein diskurssi, kuinka kaupallinen media pilaa kirjallisen elaman. Taman puhetavan

Moran haluaa tutkimuksessaan haastaa. (Moran 2000, 1.)

Daniel Boorstinin mukaan téhtisysteemi on tullut kauas ohi elokuvista. Nykyinen téhtikultti
keskittyy enemman kirjailijan persoonallisuuteen kuin itse tyéhon. Boorstinin mukaan jotkut
amerikkalaiset kirjailijat ovat menestyneet osaksi siksi, koska heitd on mainostettu
persoonina. Keskusteluissa ovat usein vastakkain puhtaasti t6illa ansaittu kuuluisuus ja
nykyajan hypetetty tahteys. Edellinen nahd&an vakavasti otettavana kirjailijuutena ja
jalkimmainen l&hinnd naurettavana huomion hakuna. (Moran 2000, 2.) My6s John Cawelti
tekee selvén erottelun kirjallisen kuuluisuuden (fame) seké nykyisen kirjallisuuden tahteyden
valille (celebrity). Taiteilijan kuuluisuus perustuu siihen, kuinka hénen sanansa tai kuvansa
pysyy ihmisten mielessé. Kuuluisuuden objektina on luova tyo, toiminta tai saavutukset.
Tahteyden objektina sen sijaan on henkilon oma persoona. (Moran 2000, 3.)

Naméa kommentit nayttavat tukevan yleisté postmodernille ajalle tyypillistd huolta siit,
kuinka todellinen korvataan vain pintakuvalla ja rajat todellisen ja fiktion, yksityisen ja
julkisen ja korkean ja matalan valilla hamartyvéat. (Moran 2000, 3.) Kriittinen keskustelu
tahdista on kuitenkin siirtynyt eteenpdin ndistd nédkemyksistd, joissa massakulttuuri ndhdaén
yhteisend vihollisena, ja joissa kuvataan tahtid yksioikoisesti pinnallisiksi. Aikaisemmin

nahtiin, etta tahdet erottautuvat tavallisista ihmisista mieluummin vain maineellaan kuin



oikeilla saavutuksilla. Uudet tutkimukset (Richard Dyer, Joshua Gamson, P. David Marshall
ja muut) ovat haastaneet tdman yksioikoisen ndkokulman taiteilijan esiintymisen ja toiden
sekd pinnallisuuden ja syvallisyyden valilla. Julkisuus on muuttuva ja moniulotteinen ilmig,
joka tuotetaan vuorovaikutuksessa yleison ja kulttuuristen tuottajien valilla. Tdma uusi
painopiste on osa kulttuurintutkimuksen trendid, jossa on haastettu aikaisemmat yritykset
selittdd populaarikulttuuri kaavamaisena ja yksiulotteisena ilmioné. Tilalle on tuotu ajatus
populaarikulttuurista heterogeenisend ilmiond, joka on avoimena useille lukutavoille. (Moran
2000, 3.)

Monimutkainen suhde kulttuurieliitin ja myyntipaikkojen vélilla tarkoittaa, etta kirjallinen
julkisuus on merkittavésti erilaista kuin joukkotiedotusvalineiden tuottama kuva
julkisuudesta. Markkina-arvojen tunkeutuminen kirjallisuuden tuotantoon ei ole tapahtunut
tyhjidssa, vaan eri toimijat ovat osana tatd monimutkaista prosessia, jossa Kilpaillaan
kirjailijuudesta ja julkisesta menestymisestd. Kirjailijatahti ei USA:ssa ole vain tavallinen
“julkkis” vaan monipuolinen ja huolellisesti valmisteltu kuva, jota levitetdén ja tuotetaan eri
media-alustoilla. Tdma herattdd kysymyksia kirjallisuuden ja markkinoinnin vélisista
suhteista seka korkean ja matalan seké néité yhdistelevan kulttuurin valisista suhteista nyky-
Amerikassa. (Moran 2000, 4.)

Kirjailijoiden uudenlaiseen julkisuuteen liittyvat oleellisesti kulttuurisen pddoman seké
taloudellisen padoman kasitteet. Ranskalaisen sosiologi Pierre Bourdieu on tutkinut
yhteiskuntaluokkien eroja ja heidan padomiaan. Bourdieun mukaan sosiaalinen maailma
muodostuu erilaisista kentista (field), joita voivat olla esimerkiksi tiede ja taide. Kentét ovat
jasenneltyja jarjestelmid, joilla on oma logiikka, toimintaedellytykset ja hierarkkiset suhteet,
joiden avulla ne erottautuvat muista kentista. Kentilla kdydaan jatkuvasti kamppailuja, joissa
ihmiset tarvitsevat erilaisia pddomia, jotka jakaantuvat symboliseen, sosiaaliseen,
kulttuuriseen ja taloudelliseen padomaan. Kulttuuripddomalla on vastakkainen suhde muihin
padomamuotoihin, erityisesti taloudelliseen. Bourdieun mukaan kulttuurinen pddoma voittaa
vain silloin, jos kulttuurituotteella ei ole suoria taloudellisia etuja, koska ne uhkaavat kentan
vaatimusta kulttuurinyddykkeiden itseisarvosta. Vaikka Bourdieun ajatukset soveltuvat
parhaiten Ranskaan, hénen teoriansa eri pddomamuodoista ja kenttien valisesta Kilpailusta
soveltuu myds Moranin tutkimuksen analyyttiseksi viitekehykseksi, koska Moranin mukaan

kirjailija representoi sek& kulttuurista pddomaa etta kaupallista hyodyketta. Tyypillisesti



USA:ssa on annettu julkisuutta niille kirjailijoille, joita on mainostettu onnistuneesti, mutta

jotka ovat my0s jossain maarin kulttuurisesti arvovaltaisia. (Moran 2000, 6.)

Esimerkiksi suosituimmat kirjailijat John Grisham, Danielle Steel, Thomas Harris, Scott
Turow, Michael Crichton, Tom Clancy ja Stephen King ovat toki kuuluisia, mutta heista
harvoin on otsikoita. Sitd vastoin julkkiskirjailijat ovat yleensa niitd, joista keskustellaan
mediassa, jotka kayvat keskusteluohjelmissa ja voittavat palkintoja. He ovat sekoitus

menestyjid, jotka korostavat molempia: kaupallisuutta ja perinteisia arvoja. (Moran 2000, 6.)

Bourdieun teoriat ovat hyddyllisia pohdittaessa jannitteitd, jotka liittyvat kirjailijoiden
julkisuuden tuottamiseen. Kirjailijoiden uudenlainen julkisuus mutkistaa Broostinin ja
muiden moralisoivaa ldhestymistapaa. Julkisuus joko on huolestuttavasti kaikkialla I&snd ja
korkeakulttuuri on muuttunut rahvaanomaisemmaksi tai ettd Boorstin ja muut eivat taysin
ymmarra nykyaikaiseen kulttuuriin kuuluvaa monimutkaista dynamiikkaa, jolla mainetta ja
kuuluisuutta saadaan. Kirjailija-julkkikset jakavat mielipiteita ja ovat usein keskustelun
aiheena amerikkalaisessa kulttuurielaméssa. Nain ollen he liittyvét oleellisesti myos

keskusteluun kirjallisuuden ja markkinoiden vélisesta yhteydesta. (Moran 2000, 6.)



